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Unsere Unternehmensprisentation auf Ihrem digitalen Dialight Informations-Center im
Arriba Erlebnisbad Norderstedt

Sehr geehrier Harr Wolff,

wir waren sehr (iberrascht als wir unsere Marketingaktion ausgewertet haben. Damit haban
wir wirklich nichi gerachnet.

Die Resonanz unserer Werbemafnahmen (z.B. die Gutscheinverteilung) kénnen wir Gber die
Anzahl der Einldsung der Guischeine messen. Dabei erzielten wir bisher eine
durchschnittliche Ricklaufquote von 2%.

Generell kontrollieren und messen wir den Erfolg aller unserer Marketingmatnahmen.

Im Movember 2008 haben wir uns entschlossen, unser Unternehmen auf [hrem Dialight
Informations-Center im Arriba Erlebnisbad zu présentieren. Ihr Konzept einer grofien, optisch
aindrucksvollen, animierten  Untenehmensprésentation in  Verbindung mit  der
Mitnahmeméglichkeit von Flyern bzw. Visitenkarten auf Ihrem groften Dialight Info-Center,
hat uns Uberzeugt.

Wir haben jetzt den Zeitraum 1.01.2009 bis 1.08.2008 unserer eindrucksvollen Werbeaklion
auf Ihrem Dialight Informations-Center ausgewertet und haben uns sehr gefreut als wir
festgestellt haben, dass die Ricklaufquote hierbei um dber 300% auf 6,6% gestiegen ist.

Wir sind deshalb geme bereil, Ihnen den fir uns groBen Ubarraschenden Eralg Ihres
Werbekonzeptes sowie die angenehme und gule professionelle Betreuung zu bestatigen.

Wir sind mit |hrem Konzept im Amiba Freizeitbad sehr erfolgreich. An einer weileren
Zusammenarbeit mit Ihnen sind wir auch fiir andere Projekle sehr interassier.

Mit freundlichen Graken
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